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“上汽大通建军 90 周年大阅兵”品牌整合营销传播
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项目摘要

2017 年 7 月 30 日，中国人民解放军建军 90 周年之际，将在亚洲最大、

解放军最先进军事基地朱日和基地举行大阅兵。上汽大通再次作为拥军保

障车辆，站上大阅兵的舞台。上汽大通“建军 90 周年大阅兵”传播上“攻

克三路，打配合战”，分别从上、中、下三路，善用传播素材，传递上汽

大通军工品质，值得信赖。上路以党媒央媒为主，以新华社媒体为核心，

定调、强信赖感，谈强军梦、强国梦，“大国重器”；中路采用军事KOL

及汽车行业媒体，深入分析、权威背书，谈军工品质、英雄出少年；下路

运用社交化媒体传播扩散，以 T60 关联军事话题，结合质量金奖，谈阅兵

同款、荣耀感、产品优势。同时，还采用互动H5、系列GIF 海报、系列视

频等创新传播手段，引发关注、增强互动性。

传播效果上，上汽大通“建军 90周年大阅兵”传播总曝光量>2 亿，总

阅读量>1亿；同时，为上汽大通引导了“上汽大通正成为汽车行业的大国

重器”“代表中国制造工业的最高水平”“在全球市场上树立了高端技术、

高端制造里和高端品质新形象”等舆论主基调。



2016-2017 年度优秀公共关系案例评选 案例报告

2

案例点评：

2017 年是上海汽车集团股份有限公司大通汽车有限公司第二次采取“军民融合”

的方式，开展国企拥军活动，为阅兵提供保障服务。大阅兵活动是涉及面广和难度巨大

的系统工程。指挥用车和全方位宣传报道是大阅兵中的两个重要环节，上汽大通提供了

包括V80/G10/T60 几种不同的车型进行保障服务。这次重大公关活动中能够实现：

品牌形象重新定位提升。通过保障大阅兵活动，进行“军民融合”，结合阅兵政

治重大事件，将品牌形象提升定位为“大国重器”，上汽大通在全球市场上树立了“高

端技术、高端制造力和高端品质”的新形象；

品牌核心理念具有鲜明时代意义。在本次策划中，品牌的核心理念提炼从“中国

制造”到“中国智造”，具有时代鲜明特征和重大意义；
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媒体传播规划范围全面，重点突出。媒体传播渠道涵盖央媒及自媒体，活动设计

与媒体曝光紧密结合，节奏紧凑有力。

信息形态丰富多彩。传播的信息设计形式多元，有传统图文、也有短视频，借势

《建军大业》，使用H5进行互动预热，效果显著。

传播效果好。本次传播总曝光量超过 2亿，总阅读量超过 1亿；央视、新华社、

财经网、中国新闻网、北青网等主流媒体均有重要报道，外媒广泛关注报道，传播效果

非常突出。
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